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El mercado publico hoy



Monto transado: 3,5% del PIB
USD 6.200 MM
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Ahorro

Entre 3 y 2%

v9,1%

para el primer
semestre 2010

—#—Método 2A-CFI  —l—Método 2A-CF2  —#—Método 2B

« 2A CF1: Precio ofertado depende de cantidad de proveedores ofertando y si LC no supera las 3 ofertas, contrafactual tampoco.
* 2A _CF2: Precio ofertado depende de cantidad de proveedores ofertando y aunque LC no supere las 3 ofertas, contrafactual es igual a 3.
»  2B: Precio ofertado no depende de nimero de oferentes.
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Convenio



Que es Convenio Marco =  emeee

ChileCompra

) Mo de Durpacto ke
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Son bienes y servicios | " e

licitados por ChileCompra =4 S
y puestos a disposicion ~rvgitan
de los compradores a T [ ——
través de un catéalogo g EEEEIERSRTOT

160.00 productos



Se asemeja a una opcion
donde el que compra tiene el

derecho a comprary el que

vende esta Obligado a
vender
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DIRECCION DE COMPRAS A
CONTRATACION FURLIC A

1SO 9001:2008
NCh 2001. Of 2009



Convenio Marco en el Mercado Publico USD 2010

Convenio
Marco
14%

Licitaciones y

otros

86%

Monto Transado ChilecompraExpress

== \onto transado ChilecompraExpress (USD)
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Se obtienen cONndiciones ventajosas porque el
proveedor adjudicado.accedeaun canal de Veﬂiips-—!..:_,
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1. 200 proveedore,
concentran el 20% de Iasj’__:-_‘.;._

OC del sistema, en-solo 50

Ilcaﬁcmnes realizadas por
nosotros




Grandes Compras (mayores a USD
72.000) se realizan con licitacion corta
sobre catalogo






Desafios



Camino a un MP y una economia
sostenible

a Eco-Producto Q Mipe

‘) Producto reusable v/ Empresa responsable

) Producto reciclable

Eficiencia energética



Mejores metodologias
de Sourcing
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S nalisis s eleccion
Analisis de Definicion . i

Mercado B Validacion de
la Demanda Estrategia

Proveed. Proveedores

Implemen-
tacion




Crecientes presiones
Gremiales
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Nuevo flanco de
ataque: Libre
competencia o

amparos economicos




Calidad y costo de los procesos

Reducir costo de

. cada LC
Actualmente administrar

cada CM cuesta al ano

cerca de USD 12.000

y cada licitacion cerca de

R
Costo de administrar

Mejorar modelo de
cada convenio

Reglas de
adjudicacign
Tipo de LC

Incentivos 3
Proveedores




Asegurar precios bajos en el
catalogo

Anualmente en cada producto catalogado se

invierte USD 1,2 en su gestion. Es decir O, 1
dolar mensual para asequrar que

esa ficha esté siempre con precios bajos.

Parece poco.
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